Czechlourism

PiedbéZzna trzni konzultace za ti¢elem propagace CR
prostrednictvim medialniho prostoru na kulturnich a sportovnich
akcich poradanvch v CR v roce 2024

Cil, proces, a harmonogram realizace

Uvod:

Zadavatel planuje v pribéhu roku vyhldSeni Dynamického ndkupniho systému na nakup
medialniho prostoru na eventech. Tato predbézné trzni konzultace slouzi jako poéateéni priizkum
trhu pro urceni zakladnich parametrt budouciho systému. Na zakladé parametrt a prostiedki
popsanych nize vyzyvdme organizatory danych eventli, aby v pfipadé budouciho zijmu o
spolupraci o tomto zajmu informovali Zadavatele zptisobem nize specifikovanym.

Cile aktivity:

- Efektivni propagace CR jako destinace cestovniho ruchu (CR), pro piiezdovy a doméci
cestovni ruch na kulturnich a sportovnich akcich pofadanych v roce 2024 v CR(d4le jen
Eventech).

- Nakup medialniho prostoru na Eventech dle kritérii 3E.

Pozn. Cilem této aktivity neni finan¢ni podpora eventa.

ZpUsob realizace nakupu medialniho prostoru

- Jedna se o unikatni a specifické plnéni (Exkluzivni zdsah a obsah) spojené s konkrétnim
Eventem, cilicim na konkrétni cilovou skupinu, dodéavajici unikatni obsah a marketingové
plnéni spojené s Eventem a vyuzivajici medialniho prostoru spojeného s danym Eventem.

- Eventy nelze s¢itat ¢i zaménovat s béznymi kampanémi CzT.
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Typologie Eventii:

Globalni Eventy: Jedna se o eventy s globalnim medialnim zdsahem vybranych ze vSech eventii
(Sport i kultura) maximalni pocet akei, na nichz bude zadavatel chtit porizovat medialni prostor
je akei 5.

Kategorie sportovnich Eventd a sérii sportovnich akci

TOP Eventy: akce s mezinarodnim vyznamem. Dle sportovniho odvétvi (fazeno dle preference)
Maximalni pocet akei, na nichz bude zadavatel chtit porizovat medialni prostor je 10

*  Olympijské sporty — 36 letnich sportt a 7 zimnich

*  Motorsport

* Ostatni sporty

Dle vyznamnosti (fazeno dle preference):

* Mistrovstvi svéta (seniorské)

* Mistrovstvi Evropy (seniorské), Vyznamna mezinarodni sportovni udalost (Svétovy pohar,
Liga mistrt, Global Series a podobné)

»  Mistrovstvi svéta (juniorské)

*  Mistrovstvi Evropy (juniorské)

«  Mistrovstvi CR s mezinarodni Géasti)

+ dalsi udalosti

HCP Eventy: eventy podporujici CR pro handicapované. Maximalni pocet akei, na nichz bude
zadavatel chtit pofizovat medialni prostor je 1 (kultura i sport dohromady) bez ohledu na
regionalnost.

Kategorie kulturnich Event( a sérii kulturnich akci
Hudebni festivaly - klasicka hudba

o maximalni pocet akei, na nichz bude zadavatel chtit potizovat medialni prostor je 3.
Hudebni festivaly - popularni hudba

o maximalni poéet akei, na nichz bude zadavatel chtit porizovat mediélni prostor je 3.
Festival — gastro

o maximalni pocet akei, na nichz bude zadavatel chtit porizovat medialni prostor je 1.
Festivaly — film

o maximalni pocet akei, na nichz bude zadavatel chtit potizovat medialni prostor je 3.
Historické a méstské slavnosti — slavnosti tradice a Femesel

o maximalni pocet akei, na nichz bude zadavatel chtit potizovat medialni prostor je 3.
Festivaly — design, architektura, divadlo a lifestyle

o maximalni poéet akei, na nichz bude zadavatel chtit porizovat mediélni prostor je 2.

Zakladni predpoklady pro nakup medialniho prostoru ze strany CZT

» Spoluprace s CzT bude zalozena na vyuziti marketingového potencidlu akce — vyuziti
ambasadorti, dodani obsahovych materialti prezentujicich destinaci (foto, video), moznost
injektazi v primych prenosech, B2B aktivity (napt. workshop pro location managery v ramci
filmového festivalu, B2C aktivity — promostany, atd.).

* Hlavnim ptfedpokladem pro pripadné uzavieni spoluprace je skute¢nost, ze poradatel Eventu
je jedinym vlastnikem marketingovych a medialnich prav a jediny, ktery mutze toto plnéni
poskytnout.
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U HCP eventi je nutné splnit podminku zapojeni handicapovanych do Eventu, jejich aktivni
ucast a podpory cestovniho ruchu pro handicapované.

Systém sbéru dat v ramci predbézné trzni konzultace

DuleZitost dodavanych parametr(

Navstévnost akce — Zzadatel uvede pocet navstévnikti v ¢lenéni na domaci a zahranic¢ni a
uvede, jakou metodou data ziskal (ticketing, vlastni analyza, odhad).

Propagacni a PR potencial akce — Zadatel popisSe zasah prostiednictvim TV prenosi,
online ptip. dal$ich kanald, fanousci na socialnich sitich.

Tvorba obsahu - zadatel prokaze existenci ambasadora nebo osobnosti spojené s akei a
zpusob jeho zapojeni do propagace destinace, foto, video pro vyuziti s nejsir§i moznou licenci
véetné tvorby téchto materiald na zakladé pokyni od CzT.

Vaha parametri je odliSné pro kulturni + lifestyle Eventy a sportovni Eventy (fazena dle priority
od nejvyssi po nejnizsi)

Parametry pro kulturni eventy a série akci razeny dle priority od nejvyssi po nejnizsi

Propagacni a PR potencial akce
Tvorba obsahu
Navstévnost akce

Parametry pro sportovni eventy a série akci (fazeny dle priority od nejvyssi po nejnizsi)

Propagacni a PR potencial akce
Tvorba obsahu

Navstévnost akce

Vyznamnost akce

Zarucdeni pravdivosti dodanych dat

Veskera dodana data jsou pro dodavatele plnéni zavazna a musi byt naplnéna v ramci plnéni
v piipadé uzavieni smlouvy.

U HCP Eventu je nutné splnit podminku zapojeni handicapovanych do Eventu, jejich aktivni
ucast a podporu cestovniho ruchu pro handicapované.

2) Moznosti marketingového plnéni ze strany organizatora akce (nejedna se o koneény
vycet, organizator mtize navrhnout i jiné formy plnéni dle charakteru a jedine¢nosti Eventu):

Ambasador — spojeni s hvézdami (osobnostmi s mezindrodnim/domacim ptesahem) Eventu
(posty na sociélnich sitich, foto a video produkce pro nasledné vyuziti agenturou pro prezentaci
CR a dalsf).

Moznost fyzické prezentace regionu/t na Eventu vcetné zajisténi jejich prezentace a produkce
této prezentace dodavatelem.

Umisténi brandu aktualné vyuzivaného CzT k prezentaci CR na akci.

Moznost vyuziti pfimych pienost / zdznami k pousténi medailonku ambasadort z mista,
pripadné regionu.

Vyroba a dodani obsahovych materiali (foto, video) prezentujici region/ny, kde se akce kona,
a CR, véetné brandingu aktualnim brandem agentury CzT a dod4ni véetné licenci.
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*  Vyuziti obsahovych materiala (foto/video) agentury CzT pii komunikaci v misté akce smérem
k navstévnikim na exponovanych mistech (velkoplosna projekce, online kanaly Eventu
a podobné).

+  Vyuziti dal$ich komunikaénich kanal@ pro prezentaci regionu, piipadné Ceské republiky —
predstaveni regionu, mista, product-placement, injektaz, reportaze predstavujici destinaci
a dalsi.

+  Clanky o akci a daném regionu v zahrani¢nich médiich, véetné prezentace brandu agentury
CzT.

3) Aktivace navstévniki akce s vyuzitim brandu agentury CzechTourism s cilem prezentace akce

a daného regionu prostfednictvim SoMe ucastniki akce. Maximalni mozné finanéni alokace

pro nakup medialniho prostoru na vybranych Eventech

GLOBALNI eventy:

+ Pro Eventy kategorie globalni Eventy bude pfi dodrzeni kategorizacnich kritérii ze 100 %
a dodani marketingového plnéni ze 100 % max. alokace ve vysi 2 000 000 K¢ vé. DPH.

Sportovni eventy:

* TOP Eventy v¢. sérii akci — maximéalni alokace do 1 000 000 K¢ vé. DPH.
+ HCP eventy - maximalni alokace do 400 000 K¢ vé. DPH.

Kulturni eventy:

* Hudebni festivaly - klasicka hudba - maximalni alokace 1 000 000 v¢. DPH

* Hudebni festivaly - popularni hudba - maximalni alokace 1 000 000 vé. DPH

+ Festival — gastro - maximalni alokace 400 000 vé. DPH

+ Festivaly - film - maximalni alokace 1 000 000 vé. DPH

* Historické a méstské slavnosti — slavnosti tradice a Femesel - maximalni alokace
400 000 v¢é. DPH

+ Festivaly — design, architektura, divadlo a lifestyle - maximalni alokace 400 000 v¢.
DPH



